Tyskland var lange
ledande i Europa
bade ifraga om kott-
konsumtion och in-
dustriell livsmedels-
produktion.

Nu upplever lan-
det sin andra om-
valvning efter Ber-
linmurens fall.

Koéttkonsumtionen
minskar och antalet
ekologiska
menter har mer an

konsu-

fordubblas efter livs-
medelskrisen for tre
ar sedan.

FOr ett ar sedan
tog dessutom Tysk-
lands grona jord-
bruks- och konsu-
Re-
nate Kinast fram
ett sa kallat Bio-
marke som
upp till kraven i EUs
forordning om eko-
logiska produkter.

Drygt 20 organisa-
tioner och institut
forskar idag i ekolo-
giskt jordbruk och
djurhallning.

| mitten av euforin

mentminister

lever

hors dock en hel
del varnande roster.
Langtifran allt det,
som pastds har-
stamma fran ekojor-
bruk héller annu
mattet.

INTERNATIONELL EKOMAT

Andrea Kunzelmann, forestdndarinna for den nyéppnade avdelningen for ekologis mat, Bioladen,

pé varuhuset Karstadt i Berlin visar ett vakuumpackat paket av ekologiskt odlat kaffe.

on till kassan
ar lang vid i
Berlinvaruhuset

Karstads  ny®ppnade
avdelning for ekologis-
ka livsmedel. Det gar
inte att ta miste pa att
biologiskt odlad mat
ar populart har i
stadsdelen Kreutzberg,
dar manga “O6vervint-
rande” tyska sextiodt-
tor och aktivister for
alternativrorelser  bor
sida vid sida med in-
vandrare fran Turkiet
och andra lander.

Det &r det har vi sal-
jer mest av, sager fore-
stdndarinnan  Andrea
Kunzelmann, och visar
ett vakumpackat paket
av ekologiskt odlat
kaffe.

Enligt henne har om-
sattningen Okat konti-
nuerligt sedan avdel-
ningen Oppnades for
drygt sex manader se-
dan. Den snabbt dkan-
de anvandningen av
genmanipulerade orga-

nismer i livsmedelspro-
duktionen oroar
manga tyskar.

Kanske &r det &ven
denna radsla som lig-
ger bakom det Okade
intresset for ekomat,
konsterar Kunzelmann.

Hon beréttar att
prisnivan i Bioladen,
som affaren kallas pa
tyska, ligger i genom-
snitt 28 procent hogre
an for motsvarande
icke-ekologiskt odlade
eller tillverkade livs-
medel.

Vi har allt fran gron-
saker till pasta, men vi
har tankt dven p& dem
som inte vill avsta fran
kott. Ekologiskt djur-
héllning &r inne just nu
i Tyskland. Nar det
galler enskilda gronsa-
ker séljer vi dock mest
ekologiskt sparris nar
det ar sasong. Det
finns flera bonder strax
utanfoér Berlin som &g-
nar sig at sparrisod-
ling, berattar Andrea

Kunzelmann.

BIOBONDER

Vi &ker till Beelitz dar
vi tréffar en av dessa
sd kallade biobonder.
Hans gard ligger ett
par mil sydvast om
Berlin. Mannen gor 0ss
dock en aning besvik-
na. Allt &r namligen
inte guld som glanser.

- Det ar svart att
uppnd hundraprocen-
tisk sékerhet nér det
galler ekologiska livs-
medel, sager tyske
sparrisodlaren,  Josef
Jakob, som anvander
hastspillning fran regi-
onen Brandenburg som
dynga.

Jakob, som é&r en av
delstaten Brandenburgs
storsta  sparrisodlare,
tror sig aldrig helt kun-
na spara samtliga in-
gredienser i fodret som
héstarna ater.

- Da skulle jag tving-
as anstalla sjalvaste
Sherlock Holmes, sager

Jakob och skrattar.
Déarfér har han valt
att  presentera  sina
sparrisar under ett tidi-
gare erkant kontroll-
marke “’integrerad od-
ling”. Kontrollerna ut-

fors av tyska lant-
bruksinstitutet Pro
Agro.

Jakob ar inte helt

lycklig dver jordbruks-
bruksminister Renate
Kinasts nya Bio-mar-
ket. Han tror inte att
alla kan odla eller
djurhélla enligt Bio-
markets riktlinjer.

- Manga lantbruka-
re, som producerar
kvalitativt hogvardiga
och ekologiskt helt ac-
ceptabla produkter,
kan drabbas hart om
deras produkter inte
blir ekologiskt godkéan-
da, sager Josef Jakob.

Han anser dessutom
att ansdkningarna om
Bio-mérket leder till
Okad byrakrati. En fo-
reteelse, som enligt
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INTERNATIONELL EKOMAT

Trots att prisnivan pa varuhusavdelningen i Berlin ligger cirka 28 procent 6ver genomsnittsnivan
séljs i relativt stora méngder ekomat .

sparrisodlaren Jakob,
redan idag tar storsta
delen av tyska jordbru-
karnas arbets- och fri-
tid.

Ekologiskt jordbruk
ar anda ingen patent-
I6sning overallt enligt
Josef Jakob.

— Vi behdver aven i
framtiden industriellt
bearbetat livsmedel. Vi
kan inte g& tillbaka
tvahundra ar, till tiden
dd man brukade ha
egen ko som vederbé-
rande sedan kunde
slakta nar magen bor-
jade knorra, papekar
Jakob.

OKAT FORTROENDE

De tyska kunderna
verkar dock ha aterfatt
fortroendet for ekolo-
giska livsmedel efter
nitrofenskandalen
2002. Jordbruksminis-
ter Kinast vill hdja
ekoprodukternas antal
till 20 procent av total-
produktionen fram till
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ar 2010.

Ekologiskt profilera-
de personalrestaurang-
er och vanliga restau-
ranger ar en marknad
som utvecklas snabbt i
Tyskland. Vinstmargi-
nalerna for producen-
ter och grossister for
den ekologiska frukten
har dock forsdmrats
under 2002. Nagot
lagre  vinstmarginaler
vantas for dessa fore-
tag under 2003.

EKOMARKNADER

40 nya ekologiska
stormarknader pa over
200 kvadratmeter har
Oppnat de senaste tva
aren i Tyskland. |
Frankfurt dppnar ked-
jan Basic och kedjan
AlnaturA var sin butik
i var. Bada butikerna
ar pa oOver 500 kva-
dratmeter.

Att lyckas pa& den
tyska marknaden for
ekologiska produkter
ar enligt samstdmmiga

marknadsaktdrer helt
en frdga om relationer.
Halsokost-kedjorna &r
viktiga potentialer for
export fran Sverige ef-
tersom dessa hanterar
mindre volymer. Aven
de har en omfattande
Private Label-aktivitet.
Livsstilsprodukter,
snabbmat och kakor &r
andra aktuella pro-
duktkategorier.

En stor del av de tys-
ka ekoprodukterna har
traditionellt salts ge-
nom halsokostkedjor-
na. Allt tyder pa att de
tyska konsumenterna
nu haller pa att vakna
for ekologiska produk-
ter. Enligt en farsk un-
dersbkning anser 37
procent av tyskarna att
ekomaten smakar batt-
re an den traditionellt
tillverkade och 33 pro-
cent foredrar livsmedel
utan nagra som helst
kemikalier.

I en tysk studie for
nagra ar sedan uppgav

40 procent av tyskarna
att de inte koper eko-
logiskt for att de inte
litar p& att det verkli-
gen ar det. Folk har
daremot stort fortroen-
de for det de koper i
gardsbutiker,  ekolo-
giskt eller ej.

UPPSIO AV MARKEN

De som koper ekolo-
giskt mer regelbundet
gor det for att de vill
ha livsmedel som de
uppfattar som férska,
smakliga, naringsrikti-
ga, bekvéama, miljovan-
liga, inte for dyra.

Konsumenterna hade
lange svart att hitta
produkterna eftersom
det fanns sa manga oli-
ka marken. De tyska
ekologiska organisatio-
nerna har darfor haft
mycket svart att enas
och darfér fanns det
over 100 olika privata
marken for ekologisk
produktion.

Tyska  konsument-

Odlare av el-<ologisk
sparris.
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BIO-certifikat, som
tilldelas bonder och
foretag som tillverkar
biologiskt och ekolo-
giskt livsmedel.

Plantering av
sparris pa en stor
sparrisodling pa en
ekologisk gard.

Den tyska jordbruks-
ministern Renate
Kinast, som sag till
att ekomatmarket
BIO infordes i Tysk-
land.

verket anser att det
nya ”Bio”’-market 6pp-
nar mojligheten for en
jattemarknad, dar ef-
terfragan  emellertid
kommer att ta manga
ar att tillfredsstalla.
Markku Bjorkman
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